Marketingova strategie a propagace Sumavy
Projekt je spolufinancovan ROP NUTS Il Jihozapad

Jednd se o historicky prvni projekt na Gzemi Sumavy, ktery spole¢né podavaji dva
mikroregiony (Mikroregion Sumava-zapad: Plzefisky kraj, Mikroregion Horni Vltava - Boubinsko:
Jiho&esky kraj). Projekt zahrnuje Gzemi 22 obci Sumavy v jednom NUTS II, ale poprvé bez ohledu
na hranici krajd. Byl zde nalezen konsensus mezi municipalitami a organy ochrany ptirody. Proto
ma i vSeobecnou podporu v regionu. Projekt je proveditelny, nebot je napojen na silné zazemi
(22 obci, partnerem je Sprava NP a CHKOS), které mu zaruduje i udrzitelnost. Jednd se o projekt,
ktery je motivovan pfimymi a nezprostfedkovanymi potfebami dotéeného Uzemi.

Cile projektu:

a) Globalni cil:

Zvysit kvalitu nabizenych sluzeb cestovniho ruchu:

=> instalaci multifunkénich interaktivnich tabuli (kiosk(), webovych kamer (dostupné pres web z
kteréhokoli mista na svété), vysilanim kratkych TV filmG o atraktivitdch jednotlivych lokalit
(specialni scénar), DVD.

b) Specifické cile:

Zlepsit kvalitu a dostupnost informaci o nabidce cestovniho ruchu v regionu:

=> budou instalovany multifunkéni interaktivni tabule (kiosky) schopné podat navstévnikovi fadu
kvalitnich informaci. Webové kamery dokdZou diky redlnému obrazu prenasenému v realném
Case prildkat do lokality i navstévniky, ktefi by jinak dali pfednost jinym volnocasovym aktivitam.
Zvysit podil informacnich technologii pfi prezentaci a propagaci regionu:

=> instalace webovych kamer a souvisejici technologie; propojeni multifunkénich interaktivnich
tabuli (kioskll) pripojenych na internet s mobilnim telefonem turisty pres technologii Bluetooth a
moznost preddvani dat, zejména polohopisnych aj.

Vytvofit nové produkty cestovniho ruchu:

=> bude zpracovana komplexni marketingova strategie pro dotéené Uzemi, které zahrnuje jak
Jihocesky, tak Plzerisky kraj.

Aktivity projektu:

1. Propagace Sumavy

Prezentace Mikroregionu Sumava zapad a Mikroregionu Horni Vitava — Boubinsko TV filmy a
DVD

Cyklus pofad(i “Putovani Sumavou” predstavi vybrand mista na Sumavé jako tipy na wylet.
Jednotlivé lokality budou postupné prezentovany v samostatnych poradech o délce 4 az 5 minut.
Porady budou pozvankou pro Sirokou verejnost a jejich cilem bude zvySeni atraktivity (a tedy i
navstévnosti) regionu. Vybér mist bude vidy predstavenim zajimavych lokalit pro celorocni
aktivity vtomto regionu. Cyklus bude vysilan pravidelné, 1 x v tydnu, vidy ve stejny den a v
atraktivnim vysilacim ¢ase na regionalnich televiznich kandlech v zapadnich Cechach a v
JihoCeském kraji. Nasledujici den rdno bude odvysilana repriza. Kazdym poradem bude provazet
redaktor TV a starosta z prezentované obce. Cyklus bude odstartovan nultym dilem, ktery divaky
obezndmi se véemi misty, kterd budou v rdmci cyklu navstivena. Pro zvySeni divacké sledovanosti
bude na kazdy pofad odvysilana upoutdvka.

2. Instalace kvalitnich interaktivnich informacnich tabuli (kioskl) vyuZivajicich nejmoderné;si
informacéni technologie, napf. Bluetooth, internet apod. Zakladnim prvkem ,stavebnim
kamenem” aktivity budou odolné venkovni tabule (kiosky) umoZiujici nepretrzity 24-hodinovy
pristup verejnosti k informacim pomoci internetového prohlizece.



Turista muzZe wvyuzit informacni sité tabuli (kioskd) k ziskani informaci o doporucenych
turistickych trasadch, cyklotrasdch a blizkych turistickych zajimavostech, pfirodé, Zivotnim
prostfedi; dale informace o sluzbach zejména ubytovani, mozZnosti stravovani, informace o
servisech, obchodech, dale informace o dopravnim spojeni a to vie i ve vicejazyéném provedeni
(némecky a anglicky jazyk). V kazdé lokalité budou k dispozici specifické informace o misté a jeho
atraktivitdch, ale zdroven bude mozné napf. napldnovat trasu do dalSich lokalit bud' pfes web
nebo intuitivniho pravodce.

Obcan / Urad maze vyuZit informaédni sité tabuli (kioskd) k ziskani informaci od organti vefejné
spravy (elektronickd Gredni deska), informace o dopravnim spojeni, nabidce prace apod. Ufad
mUzZe v mistni ¢asti publikovat kulturni a sportovni akce apod.

Tabule pracuje na principu web browseru a dotykového displeje.

3. Instalace webovych kamer do atraktivnich lokalit umoZiujicich pfistup z kteréhokoli PC na
svété. Je vSeobecné zndmo, Ze fada navstévnikl se rozhoduje o ndvstévé dané lokality pravé
pomoci webkamer, kdy hlavni roli hraje nejen atraktivita lokality, ale také momentalni situace,
napf. aktudlni pocasi apod.

Kamery budou pfipojené online k internetu a umozni snimkovani aktualnich scenérii vybranych
lokalit v intervalu 1 min., vyhledové, po zkvalitnéni internetového pfipojeni, se bude jednat o
videoprenos v redlném case.

4. Zpracovani strategického dokumentu - Marketingova strategie Sumavy, kterd vyresi
dlouhodobou potiebu spolecného postupu obci pfi vyuZivani potencialu cestovniho ruchu na
Sumavé.

strategie bude zohlednovat specifika oblasti a reflektovat pozadavky obci

bude oficidlné schvalenym dokumentem, kterym se budou obce v dotfené oblasti fidit
postupovat podle néj

bude mit zastfeSujici a koordina¢ni roli, smétujici k efektivnimu vynaklddani prostfedkl na
propagaci region(

Obce zapojené do projektu:

Mikroregion Sumava — zdpad: Borova Lada, Cachrov, Dlouhd Ves, Hamry, Horskd Kvilda,
Ka$perské Hory, Kvilda, Modrava, Prasily, Rej$tejn, Srni, Susice, Zeleznd Ruda

Mikroregion Horni Vitava — Boubinsko: Horni Vltavice, Kubova Hut, Lenora, Nova Pec, StoZec,
Strazny, Volary, Zbytiny, Zelnava

Rozpocet projektu:

Dotace ROP Jihozéapad: 10 856 522,00 K¢
Spoluucast mikroregiond: 1622 240, K¢
Celkova castka projektu: 12 478 762,00 K¢

Casovy harmonogram projektu:
Pocatek realizacni faze projektu: XII 2009
Ukonceni realizacni faze projektu: VI. 2011



